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Das Projekt Destination Fehmarnbelt

• Leadpartner: Østdansk Turisme
• Projektpartner: Ostsee-Holstein 

Tourismus e.V. (OHT)
• Projektzeitraum: Mai 2009 bis Juni 

2012
• Projektvolumen: 3,3 Millionen € für 

die gesamte Laufzeit (3 Jahre)
• Finanzierung: 75% Förderung 

durch EU, 25% Eigenmittel
- OHT 1,4 Mio. €, davon 1 Mio. €
Marketingmittel
- Østdansk Turisme 1,9 Mio. €

• Projektidentität: Schwerpunkt 
Marketingarbeit

• INTERREG IVa-Projekt

29.03.2012



3

Vision und Ziel

• Steigerung der Gäste- und 
Übernachtungszahlen in der 
Region

• Verbesserung des 
wahrgenommenen Images

• Ausschöpfen der 
grenzüberschreitenden 
Synergien durch Lernen 
voneinander

• Initiierung von 
grenzüberschreitenden 
Kooperationen

29.03.2012
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Zielgruppen: Familien, Best Ager, Anspruchsvolle Genießer

*Zahlen inkl. Camping

Auftanken  - Produkte und Kommunikation

Auftanken durch 
Aktivität

• Radfahren, Segeln, 
Surfen, Wandern, 
Schwimmen, Laufen, 
Golfen, Angeln etc.

• ”Adventure Race”, z.B. 
Fehmarnbelt Triathlon

Auftanken mit 
Familien und 

Freunden
• Reden, Spielen, 

Kochen, Lernen etc.
• OpenHouse-Konzept 
• Die Ostsee Schleswig-

Holstein/Ostdänemark 
im Taschenformat

• Kurzreisen

Auftanken durch 
Gesundheit

• Lesen, Entspannen, 
Dining & Wining, 
Beobachtenetc.

• Spezialitätenfestivals/ 
regionale Produkte

Kommunikation über: auftanken-im-urlaub.de, visitfehmarnbelt.com, 
slesvig-holsten.dk, Social Media, PR, Newsletter, Printmedien
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www.auftanken-im-urlaub.de/www.recharge-ferie.dk

29.03.2012
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• Produktion des Imagefilms ostsee* schleswig-holstein
• Skandinavische Internetseiten
• Dänische Urlaubskarte
• Herbst-Winter Beilage Welt am Sonntag und Familie & Co.
• Online-Marketing
• Pressearbeit
• Fotoshootings
• Messen ITB in Berlin und Ferie For Alle in Herning

Destination Fehmarnbelt: Marketingmaßnahmen 

03.05.2012
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Auftanken - Kampagne 2012

29.03.2012

• Reichweiten starke Kampagne Auftanken 
- Medienkooperation, Gewinnspiel, Werbung auf Zapfpistolen 
und in öffentlichen Verkehrsmitteln, Online-Banner, Google 
Adwords, Facebook Ads)

• Deutsch-dänische Urlaubskarte
• Kulinarischer Kalender
• Messen und Promotions
• Presse und PR
• Kinowerbung 
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B2B Kommunikation

29.03.2012

• Projekthomepage www.visitfehmarnbelt.com
− Download Marktforschungsergebnisse und Strategie
− Archiv Pressemitteilungen
− Vermittlung deutsch-dänischer Kontakte
− Anmeldung Newsletter

• Tourismusbrücken 2011
−Entwicklung neuer Produkte und Ideen 
−Networking


